Daily

I1 quotidiano della comunicazione

Diffusione : 10000
Periodicita : Quotidiano

N° e data : 91123 - 23/11/2009

DailyMed_91123_24_7.pdf
Web Site: http://dailyonline.virgilio.it

PRESS
INDEX

Pagina : 24
Dimens. : 100 %

Iniziative Energit “sposa” 1a Puglia con un tour
per promuovere la nuova offerta 20eContenti

loperazione, coordinata dal direttore comunicazione di Alpiq Energia Italia, Massimo Sabbioneda,

di Vittorio Parazzoli

- partita la settimana scorsa da
EBari, con unfniziativa promo-
zionale mai realizzata in ltalia,

il tour che Energit - societa elettrica
del gruppo svizzero Alpiq, tra i lea-
der europei nella produzione e ven-
dita di energia - dedica ai titolari di
partita IVA che risiedono in Puglia.
Ogni giomno, ser circa tre settimane,
da un pullman Energit scenderanno
in diversi punti della citta e succes-
sivamente in altre localita puglie-
si, 10 spose - con in mano bouguet
formati da prese di corrente - ac-
compagnate da altrettanti fotogra-
fi che incontreranno, in particolare,
i commercianti per consegnare loro
uno speciale “invito a nozze”. Lin-
vito, che annuncia simpaticamen-
te il “matrimonio” di Energit con le
varie location toccate (a Bari e pro-
vincia seguiranno Foggia e dintor-
ni), precedera I'arrivo nei negozi di
particolari “testimoni” rivolti a pro-
muovere una nuova offerta di ener-
gia denominata 20eContenti. Il pul-
Iman girera per le vie recando sulle

come partner si avvale di PG&W, Initiative, Digital Revenew e K-events per il field marketing

Da sinistra, un mamento dell'iniziativa a Bari e Massimo Sabbioneda

proprie fiancate l'annuncio “Ener-
git e Bari...oggi Sposi. E vissero tutti
20eContenti”. Per ogni localita, I'an-
nuncio sara opportunamente mo-
dificato. Questa iniziativa “non con-
venzionale” sara accompagnata da
una pianificazione estremamen-
te mirata che comprende la realiz-
zazione di una particolare serie di
spot pianificati su Radio Norba de-
dicati a 7 delle professioni intees-
sate alloperazione, di annunci su E
Polis e Gazzetta del Mezzogiorno, e
del minisito 20econtentiit dedica-
to soprattutto ai liberi professioni-

sti che potranno sottoscrivere |'of-
ferta direttamente online. «Essere
vicini alle persone - spiega a Daily-
Media Massimo Sabbioneda, diret-
tore comunicazione di Alpiq Ener-
gia Italia - € una delle caratteristiche
di Energit, la societa del Gruppo Al-
piq attiva su tutto il territorio nazio-
nale nella vendita di energia elettri-
ca per le realta che consumano fino
a 1 milione di KWh all'anno, ovve-
ro piccole e medie imprese, attivi-
ta commerciali, enti pubblici, pro-
fessionisti e, pill in generale, titolari
di partita IVA. Il senso di questa ini-

ziativa e di mostrarci come un inter-
locutore in grado di misurarsi con le
persone in modo serio e professio-
nale, ma al contempo amichevole e
giocoso e soprattutto diretto, ovve-
ro senza la mediazione della tradi-
zionale pubblicita». Partner dellini-
ziativa sono PG&W per la creativita,
Initiative per il planning, Digital Re-
venew per la parte web e K-events
per il filed marketing. A questo pro-
posito, Simone Merico, ad. della so-
cieta di Filmmaster Group dichiara:
«E’stato per noi un vero piacere po-
ter lavorare con un cliente cosi illu-
minato. Un cliente aperto alla co-
municazione e allinnovazione che
ci ha permesso di realizzare un‘azio-
ne teaser mai realizzata prima, in un
settore cosi importante come quel-
lo energetico. “Sposa l'offerta’, con le
10 giovani e belle spose in giro per
le citta, si va ad aggiungere al ricco
paniere di eventi realizzati quest'an-
no di cui andiamo particolarmente
orgogliosi».
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